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Tvpubblica al 3%.In Mediaset 10 0,5%

UANTE ORE DI DOCUMENTARI tramet-
te la Rai ogni anno? Secondo
elaborazioni della stessa tvpub-
blica, si sarebbe trattato di 619 ore nel-
I’anno 2000, ovvere di un 21,6 per cen-
to delle 2.865 ore che la Rai classifica
come “programmi culturali®, su un to-
tale di 20.912 ore messe in onda dalle
tre reti (al netto della pubblicita). Si trat-
ta, quindi, di 619 ore su un totale di
20.912: poco meno del 3 per cento del to-
tale delle ore trasmesse. Va precisato
che queste elaborazioni sono basate sul
concetto di “intera giornata” ed inclu-
dono le trasmissioni delle fasce not-
turne: i dati sarebbero ancora pin de-
primenti, se si focalizzasse l'attenzione
sulla “giornata televisiva” reale, che va
dalle 7 del mattino alle 2 del mattino
(dalle 2 alle 7 del mattino, I'audience

complessiva scende sotto 1a soglia com-
plessiva di 2 milioni di telespettatori).
Il termine “documentario” rientra
pero dalla porta di servizio, quando fa
comodo, nel contratto di servizio: il fa-
migerato articolo 9, che regola gli in-
vestimenti obbligatori in produzione
{il 20 per cento del canone), prevede, ent
passant, che per “produzione italiana
ed europea di audiovisivi” si intendano,
anche, tra I'altro, i diritti su “docu-
mentari” prodotti ¢ coprodotti in Italia
o nell’'ambito comunitario, con parti-
colare attenzione ai produttori indi-
pendenti. Ma nel gran calderone degli
obblighi della produzione (la stessa Rai
dichiara ufficialmente trattarsi di 460
miliardi di lire di investimenti totali
per I'anno 2001), nulla di specifico &
previsto peri documentari, a fronte dei

100 miliardi destinati ai film cinema-
tografici (51 per cento della quota del 40
per cento destinata genericamente ai
“film") ed ai 40 miliardi destinati ai car-
toni animati per la formazione dell'in-
fanzia (8 per cento dei 460 miliardi di li-
re complessivi). Il canone obbligatorio
invece, potrebbe e dovrebbe, consenti-
re alla Rai di investire in programma-
zione che consenta di distinguere la
sua offerta da quella delle tv commer-
ciali. Anche in documentari, per esem-
pio. Se Rai dichiara di aver trasmesso
619 ore di documentari nell’anno 2000,
dal bilancio Mediaset risulterebbe che
nell’anno 1999 sarebbero state tra-
smesse 125 ore di “documentari”, cor-
rispondenti allo 0,5 per cento del tota-
le delle ore di palinsesto (26.280 ore).Le
125 ore, classificate tra le “produzioni”

e non tra i “diritti”, sarebbero cosi sta-
teripartite:; 82 ore su Italia 1(0,9 per cen-
to del palinsesto del canale), 42 ore su
Rete 4 (0,5 per cento) e... 1 ora (una) su
Canale 5 (0,0 per centol)...

Dasegnalare il ruolo di Tele+, che nel
corso del 2000 ha rinnovato un accordo
con il Ministero per i Beni e le Attivita
Culturali, in base al quale 'emittente
franco-italiana si & impegnata ad inve-
stire 90 miliardi di lire, nel biennio
2000-2001, sui cinema italiano, tra co-
produzioni e preacquisti: una quota di
quest investimenti, il 5 per cento, cor-
rispondente a poco pil di 2 miliardi di
lire I'anno, & specificamente destinata
ai documentari. Un ruolo significativo
viene svolto anche dalla piattaforma
Stream, anche se non € disponibile nes-
sun dato ufficiale o attendibile, rispet-

to alle dimensioni di spesa per acquisto
¢ produzione di documentari. Vanno ri-
cordati canali tematici come gli italici
Marco Pole (prodotto da Sitcom) e Rai-
Sat Art e la francese Planete su Tele+,
Cult Network Italia e Canale Viaggi su
Stream. Leonardo ed Alice (anch’essi
prodotti da Stream) sono invece ricevi-
bili in chiaro. L'offerta Stream si & ar-
ricchita recentemente di Macchina del
Tempo Channel, tvtematica filiata dal-
la trasmissicne di successo in onda su
Rete 4 dal 1997, condotta da Alessandro
Cecchi Paone: 12 miliardi di investi-
mentoda parte di Mediadigit, la societa
che controlla le attivitd Mediaset nei
new media, e che sta puntando alla tra-
sformazicne di alcuni prodotti televi-
sivi forti in “brand” multimediali, a par-
tire da possibili canali tematici,. &
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Documentart, 1grandi assenti della tv

[ successi di Superquark e Ulisse lo dimostrano: piacciono e conquistano pubblico, ma il contratto Raili ignora

D1 ANGELO ZACCONE TEODOSI
& FRANCESCA MELDOLAGO ALBANI*

g 1 TIENE QUESTA MATTINA 8 Roma I'assem-
blea nazionale deil’Associazione dei
documentaristi italiani, Doc/lIt. Si
tratta degli stati generali di un settore anco-
ra marginale nell’economia della televisione
italiana, ma vivace (300 i documentaristi ita-
liani), che attende che il legislatore e Rai e Me-
diaset sintonizzinoe la situazione nazionale
con quella del resto d’Furopa, apprezzande fi-
nalmente I'importanza culturale.

Il grande assente della tv italiana

Il documentario & uno dei grandi assenti
della televisione italiana. Che come i corto-
metraggi sembra avere diritto di cittadinanza
solo sulle televisioni a pagamento e sui cana-
li tematici. Si tratta di una vera e propria “cen-
sura di mercato”: le caratteristiche duopoli-
stiche del sistema tv italiano, uniche in Eu-
ropa, determinano 'emarginazione di tutto
quel che non tende al “prodotto medio” (in-
teso come trasmissione televisiva che puntial
picco di audience) e la marginalizzazione dei
programmi “diversi”. Lo Stato “cinematogra-
faro”, poi, ignora tutto quel che non & desti-
nato alla sala, e, venuta meno la legge assi-
stenziale che premiava i cinematografi che
proiettavano i documentari prima dei film ed
i produttori attraverso un premio cosiddetto
“di qualita”, & svanito quel meccanismo che
aveva consentito la crescita pur artificiale di
un’industria nazionale dei documentari, che
ha annoverato anche autori del livello di An-
tonioni, Olmi, Pontecorvo, Maselli, Mingozzi,
Vancini, Lizzani.

Una nicchia di mercato

Eppure il documentario ha una sua “nic-
chia” di mercato, quantificabile in circaun 10
per cento potenziale dell’audience, anche in
prime-time. Questi dati non risultano sole
dalla messa in onda di documentari su cana-
1i “minori” come Channel 4 nel Regno Unito
ed Arte in Francia, ma anche dalla stessa eco-
nomia anomala della tvitaliana: quando Rai
3 ha trasmesso documentari di buona fattu-
14, quest’offerta & stata premiata. Il piccodi au-
dience ¢ stato registrato, secondo i dati Audi-
tel dell'intero anno solare 2000, il 4 gennaio,
conun’edizione speciale di “SuperQuark” de-
dicata a Leonardo, che ha raggiunto quasi 7,5
milioni di ascolto, con un impressionante sha-
e del 27 per cento. Non meno apprezzabile il
successo di una trasmissione senza dubbio
pitt documentaristica, nel senso classico del

termine, come la puntata de “La Grande Sto- Superquark speciale Nel mondo La Grande Storia ' Speciale Ulisse
ria” dedicata, il 4 settembre 2000, a *“Lultimo (LEONARDD) del ilimangiaro dei dinosauri  {L'ultimo Mussafin) {Etruschi}
Mussolini”, che ha registrato un ascolto me- RAH RAI3 RETE 4 RAI3 RAI3

dio di 2,886 milioni di telespettatori ed uno 4genncio 2055 29dicewbre 2100  20gennaio2045 4 settembre 2055 25 settembre 20:45

share del 12 per cento.

it documentario non & un “genere di
servizio pubblico™?

Pud sembrare incredibile, ma un genere
come il documentario viene ignorato, di fat-
to, dalla stessa Rai, nei suoi resocont relativi
al servizio pubblico: nella pubblicazione pit
istituzionale, qual & I"*Annuario Rai”, i dati re-
lativi ai documentari sono uniti a quelli sul-
la “fiction”. Nel rapporto intitolato “Contrat-
to di servizio 2000-2002 Gli obblighi di servi-
zio pubblico” illustrato dallo stesso presiden-
te Rai Zaccaria in febbraio, il documentario
non viene mai citato trai “macro-generi” del-
P'offerta Rai (“tg” 16,6 per cento delle oie tra-
smesse, “fiction” 15,4, “cultura” 13,7, “infor-
mazione” 12,0, “film” 10,3, “servizio” 9,9, “in-

trattenimento”, 9,1, “sport”, 7,2, “programmi
per bambini” 5.8 per cento). F’curioso osser-
vare come nel 75 per cento di ore trasmesse
sul totale del palinsesto che Ia tv pubblica cal-
cola essere costituito da “generi di servizio” la
Rai sembra ignorare i documentari. Per arri-
vare all'impressionante quota del 75 per cen-
to di ore di “generi di servizio pubblico”, 1a Rai
include tutto il palinsesto, escludendo solo
I'intrattenimento (9,1 per cento delle ore tra-
smesse nell’anno), 1a “fiction” (9,0 per cento)
ed i“film” (6,7 per cento), ma includendovi -
nota bene, con abile sofisma - 1a “fiction ita-
liana ed europea” (6,4} ed i “film di qualita”
(3.6 per cento}. Ed i documentari? Non ve n'¢
traccia. Ed in effett il contratto di servizio non
prevede alcun obbligo specifico da parte del-
la tv pubblica in materia di documentari. E
quindi la tv pubblica, nei suoi dati ufficiali e
nelle sue elaborazioni istituzionali, trascura
i documentari. *IsicuT
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UANTO VALE IL MERCATO dei
documentari? Alcune ri-

p

cumentari sul totale del busi-
ness del mercato mondiale dei
programmi tv, ma I'economia
della televisione & ancora av-
volta da molte nebbie ed IsfCult
ritiene pit attendibile un valo-
e oscillante trail 5 ed il 10 per
cento: si tratta comunque di un
mercato poco trasparente.

Secondo una fonte come

Screen Digest, ritenuta abba-
stanza attendibile a livello in-
ternazionale, nel 1999 il totale
delle vendite di diritti per film
e programmi televisivi sarebbe
stato, nell’'Unicne Europea, di
circa 2.300 milioni di dollari
per le tv “free”, cui si dovrebbe-
ro aggiungere 1.027 milioni per
le tv “pay”. con un totale di
3.434 milioni di dollari. Altre
fonti stimano invece intorno ai
5 miliardi di dolari I'anno il
business complessivo planeta-
ric della programmazione tele-
visiva.

Secondo Baskerville Commu-
nications, il totale delle ore di
programmazione “factual” sa-
rebbe di circa 580 mila orel’an-
no in tutto il mondo: general-
mente una tv pubblica tende a
programmare tra le 1.000 e le
3.000 ore I'anno, mentre un'e-
mittente commerciale non su-
pera le 1.000 ore. La stessa fon-
te stima il valore di questa pro-

grammazione in circa 1.700 mi-
liardi di lire I’anno. Secondo la
pili recente ricerca disponibile
in materia, curata da Vista Ad-
viser (commissionata da Rai), il
mercato dei documentari fat-
turerebbe in tutto il mondo cir-
ca 800 miliardi di lire ’anno
(acquisto e pre-vendite), a fron-
te di un di 936mila ore di pro-
dotti trattati. La stessa fonte pre-
vede che per il 2005 1a quantita
di ore di documentari messi in
onda nel mondo raggiunga 1,4
milioni di ore, con un incre-
mento del 50 per cento rispetto
al 2000. Il totale delle vendite,
perd, dal 2000 al 2005 dovrebbe
crescere solo di un 2 per cento
I’anno, dai 400 milioni di dol-
lari del 2000 ai 450 dell’anno
2005. Secondo Alexander&As-
sociates, i documentari deter-
minano un 1.1 per cento del to-
tale del mercato delle videocas-
sette (“sell-trought”) negli Usa,
per circa 73 milioni di dollari.
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: L MERCATO DEL DOCUMENTARIO in
talia, dopo i fasti dei decen-
i lentani, & stato rivitaliz-
zato soprattutto grazie all’inter-
vento Rai: va riconosciuto ed ap-
prezzato che la tv pubblica ha
svolto un ruolo di iniezione di
energie economiche e proget-
tuali che hanno rimesso in mo-
to una “macchina” stremata e
costretta alla mera sopravviven-
za, Si tratta di un fenomeno del
tutto simile a quello del settore
dei cartoni animati (vedi *.com”

del 7 marzo e del 7 aprile 2001).
F’ statala serie “C'eraunavolta”,
ovvero le prime sette puntate de-
dicate ad una sorta di radiogra-
fia del pianeta osservato da “al-
tezza bambini”, a ristabilire un
rapporto positivo trala Rai ed i
circa 300 documentaristi italia-
ni. Interessante osservare come
questa prima serie sia nata a se-
guito di una “dichiarazione di
intenti” tra Rai (nella persona
dell’allora direttore della divi-
sione tv canale 3 e offerte colle-
gate, Giovanni Tantillo) e I'asso-
ciazione dei documentaristi ita-
liani, Doc/It (vedi scheda): 1a Rai
approvava un progetto, presen-
tato da Doc/lt, e si impegnava a
produrre nella stagione
1999/2000 una prima serie di do-
cumentari della durata di 50 mi-
nuti ognuno. Laccordo prevede-
va che la quota di partecipazione
dei produttori indipendent non
fosse inferiore al 20 per cento
del costo di produzione. Nel lu-

glio 2000, il recalcitrante diret-
tore generale Celli fu coinvolto
in un seminaric interno Rai, or-
ganizzato da Iri Management,
che vide la partecipazioni di al-
cuni dei principali protagonist
del tentativo di “rinascita” del
documentario italiano: da Pino
Corrias a Roberto Olla, da Piero
Angela a Milena Gabanelli, da
Nicola Caracciolo a Andrea Por-
tante... Nonostante questi tenta-
tivi ed alcune lodevoli iniziative,
la politica Rai in materia di do-
cumentari permane debole e
frammentaria: basti pensare che
non esiste una struttura ad hoc
e quindi le iniziative produttive
e progettuali sono disperse, con
un policentrismo che determina
la perdurante assenza di una po-
litica industriale e culturale or-
ganica. Il documentario dovreb-
be essere uno dei prodotti carat-
teristici della “nuova” Rai 3, il
cui progetto editoriale resta perd
ancora indefinito. @
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